Master en
Marketing Digital
ara Eventos

UEIP

ESCUELA INTERNACIONAL
DE PROTOCOLO Y EVENTOS



MASTER EN
MARKETING DIGITAL
PARA EVENTOS: un programa
pensado para dotar al alumno
del conocimiento necesario
para desenvolverse
profesionalmente en
uno de los entornos
mas demandados
actualmente.
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El presente master esta disefiado para dotar
a los alumnos de los conocimientos,
herramientas y estrategias que le permitan
dominar el Marketing Digital enfocado a la

difusion y comunicacion de eventos.

Un programa a traveés del cual adquiriran la
capacidad de desenvolverse en uno de los

entornos profesionales mas demandados en
la actualidad.

Se trata de una formacion transversal que
ensefa nuevas habilidades para desarrollar
las competencias necesarias que le

convertiran en un experto profesional del
sector.

Un estudio completo y combinado de las
disciplinas del marketing y la comunicacion
digital y los eventos.



Objetivos

» Conocer la importancia de la Marca Personal para lograr

Méster en Marketing mas impactos en los Eventos.
Digital para EventOS * Introducirse en el entorno del Social Media para la

generacion de acciones y contenido relevantes

CREDITOS: 60 ECTS alcanzando objetivos empresariales.

* Profundizar en el concepto de Inbound Marketing como

estrategia no intrusiva.

* Dominar el Email Marketing para la realizacion de

campanas selectivas.

: * Manejar diferentes “too/s” del Marketing aplicado a los
Inicio del curso: octubre . Eventos.

Horario: lunes a jueves de 16:00 h a 19:30 h

» Conocer la importancia y posibilidades de uso del Video
- Marketing.

» Gestionar campanas de publicidad y trabajar el
posicionamiento SEQ/SEM.

» Conocer qué puede hacer el Big Data por el Marketing
del Evento.

* Trabajar en las especialidades del Marketing: deportivo,

Modalidad: 100% presencial politico y turistico.

Campus: Madrid.

 Planificar, realizar y gestionar un Plan de Marketing

Digital real.




Salidas profesionales

* Técnico de marketing digital.

“El marketing
de un evento no finaliza
cuando este se clausura,
lo hace cuando ya no
tenemos informacion de s~ |
valor que aportar” 7 = | Contentmanager

* Responsable de marketing y comunicacion digital en

eventos.
* Planner y responsable de compra en medios digitales.

* Social media marketing.

* Project Manager en agencias de comunicacion,

Rayko Lorenzo

. 7 marketing o publicidad.
Director del master

* Consultor de marketing digital.

» Especialista en estrategia de marketing digital.
e Técnico de comunicacidn digital para eventos.

e Técnico en organizacion de eventos digitales.

* Profesional independiente de organizacion de actos y

eventos.

* Agencias de publicidad, de marketing, de comunicacion

o de eventos.

» Ejecutivo de cuentas en agencias de comunicacion y

organizacion de eventos.
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COomo hacemos |as cosas.

Linked [}

SALES NAVIGATOR

Google Ads

\> y Certificados digitales en:

CERTIFICADOS
DIGITALES.

A lo largo de los
maodulos se realizaradn
sesiones practicas para
desarrollar las
habilidades y adquirir
las competencias
necesarias para utilizar
las principales
herramientas digitales.
Dichas sesiones
permitirdn a los
alumnos obtener la
correspondiente
acreditacion o
certificado de
competencias sobre la

plataforma. Google Ads,
Google Analytics,
Facebook Blueprint,
Hubspot.

MODULO
TRANVERSAL.

Amplio programa de
experiencias formativas
(mastercalss, foros,
experiencias... ) para
acercar la realidad
profesional a los
alumnos de una forma
practica.

CLAUSTRO
ESPECIALIZADO.
Cuadro docente
compuesto por
profesionales en activo
en empresas lideres que
aportan sus
conocimientos en base
a su propia experiencia,
ofreciendo una vision
real del sector.

PROYECTO FIN DE
MASTER REAL.

El trabajo final de
master es un trabajo
académico de enfoque
practico que los
alumnos deben realizar
de manera transversal.
A medida que el master
avanza, los alumnos
deben ir elaborando un
Plan de Marketing
Digital 3602. Los grupos
seran guiados por el
Director Académico del
Master con el fin de
definir, desarrollar y
presentar un plan de
marketing digital real.

GOOGLE ADS,
GOOGLE ANALYTICS,
LINKEDIN SALES

NAVIGATORYy
HUBSPOT
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3. TOOLS MARKETING Y PAID MEDIA

Programa academico

¢ Herramientas clave del marketing digital Google Ads

e Gestidn de contenidos de alto impacto

e Social listening en tiempo real

* Planificacion de Paid Media

e Optimizacion de campanas en Meta Ads

* TikTok Ads y LinkedIn Ads

e Publicidad digital en Search, Display, YouTube, Demand Gen, Pmax y Shopping
¢ Analitica, medicién y mejora de la estrategia

¢ Publicidad programatica y automatizacion

e Casos practicos aplicados a eventos con simulaciones en Paid Media

1. MARCA PERSONAL 4. POSICIONAMIENTO ORGANICO EN BUSCADORES

I Google

* (Qué es la marca personal? e Claves del posicionamiento en buscadores

* Redes Sociales, comunidades y marca personal. * Auditoria web

e Elementos claves de la marca personal: Storytelling. ¢ |nvestigacion y seleccion de palabras clave

* El perfil profesional como eje de la marca personal. ¢ Funcionamiento de motores de busqueda y posicionamiento por palabras clave
e Codmo medir la influencia en la red. * Optimizacion on-page y off-page

e Como mejorar la marca personal en las redes sociales. e SEO movil

e LinkedIn, la plataforma clave para la marca personal. ¢ Herramientas profesionales: SEMrush, Ahrefs, Google Search Console y otras

e Analitica basica de la marca personal. e Integracidon de la analitica en la estrategia SEO

e Conexion del SEO con la estrategia global de marketing digital

Linked ]
2. SOCIAL MEDIA SALES NAVIGATOR

5. INBOUND MARKETING

e {Por qué es importante una estrategia en las redes sociales?

e El uso de las plataformas de social media para eventos. * Fundamentos del Inbound Marketing

. . . » Estrategias para generacion de trafico, leads y ventas organicas
* Uso de las redes sociales: uso, tipos y mensajes. 9 P 9 y 9

14 - - - Fidelizacion y vinculacion de clientes
» Creacion de perfiles profesionales, fan pages, paginas de eventos y grupos. y

S Binermizeetsn de las pertes ¢ Definicion de publico objetivo y Buyer Persona

. Real Time Content. e Experiencia de cliente (Customer Experience)

.« Atencion al cliente. e Optimizacion de puntos de contacto y generacion de experiencias

e Plataformas de social media: blog, foros y grupos. * Omnicanalidad y coherencia del mensaje

. La importancia del contenido: el contenido es el rey,. e Automatizacion de contenidos y optimizacién de campanas
* Marketing orientado a resultados (Performance Marketing)
» Embudos de conversidon (AIDA / TOFU, MOFU, BOFU)

¢ Definicion de métricas, KPIs y Marketing Automation

e Storytelling.
* Marketing de influencers.
e Analitica en redes sociales.



. VIDEO MARKETING

e El video como herramienta de comunicacion

e Estrategias de video para objetivos de marketing

e Produccién audiovisual: fundamentos y flujos de trabajo

* YouTube Studio y herramientas para visibilidad de contenidos

e Medicién y optimizacion de resultados en video

e Contratacion de servicios de video marketing: briefing y presupuestos

e Streaming como recurso diferencial

e Aplicacion del video al ciclo completo del evento

* Nuevas profesiones y roles digitales: creadores, streamers y profesionales del
video marketing

UGC, Live Shopping y realidad aumentada aplicados a eventos

. EVENT MARKETING

. BIG DATA

Introduccion al Big Data en marketing

Segmentacion de audiencias y personalizacion de mensajes
Optimizacion de campanfas en tiempo real y mejora del ROI
Prediccion de tendencias y comportamientos

Marketing basado en datos: interacciones, visitas, clics y compras
Andlisis de sentimiento y percepcién de marca en medios digitales
Precios dinamicos, emails personalizados y recomendaciones automatizadas
Hipersegmentacion de audiencias

Dashboards y reportes para evaluacion y ajuste de campaias
Identificacion de lideres de opinidn y comunidades clave
Experiencias digitales interactivas personalizadas por perfil

10. PLAN DE MARKETING DIGITAL / PROYECTO

e Concepto e impacto del Event Marketing

e Objetivos del Event Marketing: visibilidad, engagement y resultados de negocio

e Eventos y patrocinios: diferencias y complementariedades

e Las 3 E del Event Marketing: Entertainment, Excitement y Enterpris
* Marca personal y eventos

* Beneficios del Event Marketing para las marcas

e Analisis de campafnas y casos reales de Event Marketing

e Integracion del Event Marketing en estrategias globales

e Disefo de acciones memorables y experienciales

. IA APLICADA AL MARKETING DIGITAL

e Impacto de la inteligencia artificial en marketing
 Segmentacion, prediccion y personalizacion de audiencias con |A
* Generacion de contenidos con herramientas de |IA

e Creacion de imagenes vy videos con |A creativa

e Aplicaciones de |IA en SEO

* Experiencia de cliente con chatbots inteligentes

e Automatizacion de procesos de marketing

e Analitica avanzada, dashboards e insights con |A

* Aplicaciones de IA en marketing de eventos

e Tendencias emergentes en IA y marketing

Digital Marketing Plan: por qué es imprescindible.
Coémo integrar un Social Media Plan en un DMP.
Elementos clave, fases y planificacion.

Auditoria digital.

Identificacion de metas y definicion de objetivos.
Analisis de la situacion de la empresa: DAFO, competencia y reputacion digital.
Identificacidon y segmentacion de audiencias.
Eleccion de canales.

Protocolos de comunicacion, gestion y crisis.
Tactica y operativa del plan.

Planificacion de acciones.

Calendario (pre, durante y post).

Cuadros de mando.

Monitorizacioén, analitica y social insights.

* Hosting, dominio y WordPress
* El entorno de desarrollo
* Arquitectura y herramientas basicas

TALLER « Uso de Kits para Elementor
=~ e Edicidn en Elementor
DISENO

* Integraciones en Elementor
WORDPRESS * Responsive en Elementor

e Puesta a punto del sitio web

e Migracion y exportacion del proyecto




DINAMICA

El alumpeo reghzara o proyecto de
manera tedrica y practica segun se
va desarmoliande el ano gcadémico,

TODOS LOS
PROYECTOS SE
REALIZARAN PARA

EMPRESAS Y
ASOCIACIONES
REALES.

ELECCION

EL siurmng podra elegi erntre
preyecios propuesios poria

esciyala o pol proyectos propios

=
TRABAJO
FIN DE MASTER
SOLIDARIDAD
Proyecto real para :
empresas o asociaciones J L.f.:':',_prr‘.‘a;.--“z‘-:t‘:T fac|litados por II.=.1 Escuela
_________________________ seran odos decaracter altruisisy
El proyecto consiste en la elaboracién destinados a coleclivos desfavoracicos
de un plan de Marketing digital en
donde se apliguen todas las técnicas
adquiridas a lo largo de los modulos
y de las materias impartidas !
el

durante el curso.

PRACTICIDAD

Elalumng puede reallzar 2|
proyeclo para Unaempresa
propia, flamilar o conoclda suya;

UTILIDAD

Los alurminogs edran Utlizarel
reguitado Ninal cormo pofolio de

piessniacian,




El modulo transversal se compone de:

* Masterclass

Durante la imparticion del programa, la EIP
invita a destacados profesionales del sector
a participar como conferenciantes, lo que
permite al alumnado no solo escuchar la
conferencia, sino también dialogar y
compartir ideas y experiencias con

profesionales lideres en su sector.

* Foros tutelados virtuales

Un “meeting point” de experiencias y dudas
en el que todos aprenderan de todos,
incluso el docente. Cada foro estara tutelado

por un docente experto en la materia o por

un perfil profesional de renombre de la

Presentacion proyecto real Fundacion Deporte
Alcobendas

misma.

* Foros experienciales

Distintos profesionales en ejercicio

impartiran foros sobre diferentes areas de
conocimiento que componen el master en
las que se da la oportunidad a los alumnos

de debatir los retos profesionales del sector.

* VISITAS

Experiencias en donde el alumando

conocera varias de las grandes agencias del

marketing y la comunicacion digital.
Visita al Congreso Marketing Rocks.
Palma de Mallorca.

Modulo transversal

Dentro del Master, este modulo tiene como objetivo
principal que los alumnos conozcan y se acerguen a la
realidad profesional del sector a través del conocimiento
directo tanto de las personas como de los escenarios
reales en los que, en un futuro, desarrollaran su profesion. Visita al Museo Legends: The Home of Football. Conferencia Simone Staccioli. SEO de Iberdrola.
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Nuestro departamento de Career Service acompahna a cada
alumno EIP en sus primeros pasos hacia el mercado laboral vy
le ayuda a elaborar una hoja de ruta propia que le permitira
navegar exitosamente en el mundo profesional.

Datos de la EIP

DESARROLLO PROFESIONAL

ANTES DE LLEGAR DURANTE TUS DESPUES DE

A LA EIP

Evaluacion del perfil Taller de éxito |
profesional practicas y empleo

profesional

Recorrido profesional previo

ESTUDIOS GRADUARTE

Bolsa externa de

Seguimiento

Habilidades técnicas personalizado

[diomas Practicas académicas

Preferencias profesionales

Evaluacidn del perfil profesional

Estudio personalizado de cada alumno que le
ayuda a encaminar el desarrollo de su perfil

profesional.

- Identificacion de experiencia profesional previa
- Identificacion de preferencias profesionales

- Identificacion de habilidades técnicas

- |dentificacion de habilidades personales

- Pre-match con categoria de empresa

Taller de éxito profesional

Taller en el que se aprende a navegar en el
mundo de la busqueda de empleo y se desarrolla
una primera carta de presentacion personal e
impecable.

- Carta de presentacion
- Golden Paragraph

- Curriculum Vitae

- Perfil de LinkedIn

- Microsite personal

Seguimiento personalizado

Servicio de seguimiento que ofrece a cada
alumno apoyo en las cuestiones de desarrollo
profesional y practicas en empresas.

Practicas profesionales

Programa de practicas de corta duracion que
desde el inicio de la formacion ofrece
oportunidades de aprendizaje real en situaciones
o eventos puntuales ligados al video marketing vy
marketing de redes sociales.

Practicas en empresas

Practicas de larga duracion desarrollandose
profesionalmente en empresas del sector del
marketing digital lo que incrementa la tasa de
insercion laboral y la empleabilidad de los
titulados.

Bolsa de empleo externa

Espacio para difundir las ofertas de empleo
relacionadas con el sector para facilitar el acceso
al mundo laboral.

Pildoras de habilidades

Breves sesiones formativas que aportan al
alumno habilidades y herramientas
interprofesionales dirigidas a mejorar ain mas su
perfil profesional.

centros en Espafa:
Madrid, Barcelona,
Valencia y Granada

+600

convenios
con empresas

30

afos de experiencia.
Pioneros en Espafa

 +25.000

900 alumnos han pasado
[ | [ | por nuestras aulas



CEIP

ESCUELA INTERNACIONAL
DE PROTOCOLO Y EVENTOS

MADRID

N escuela@protocolo.com
D 91 310 18 03

@ +34 689 662 804

BARCELONA

N escola@protocolo.com
D 93 451 30 31

@ +34 689 662 804

VALENCIA

N cipvalencia@protocolo.com
D 96 293 36 73

@ +34 689 662 804

ONLINE

N eclearning@protocolo.com
D 91 310 18 03

(O +34 689 662804

& protocolo.com n @ m



